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Samverkan -
Stockholm Archipelago

o Resultat av Skargardsstrategin och projektet Hallbar
destinationsutveckling (2012-2014)

o Operativ verksamhet sedan mars 2015

o Nyndshamn, Haninge, Nacka,
Varmdo, Vaxholm, Norrtalje och
Osterdkers kommuner. Stockholm stad (Visit
Stockholm), Region Stockholm och
Skargdrdsstiftelsen.

o Styrgrupp, beredningsgrupp, arbetsgrupper och
referensgrupper.

o 1 V2 tjanst hos Visit Stockholm
o Avtal tom 31/12 2023
o Nasta tredrsperiod: 2024 - 2026
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Stockholm Archipelago

Syfte

Stockholm Archipelago &r en langsiktig regional
samverkan med syfte att skapa forutsattningar for
en starkare besoksnaring i Stockholms skargard
aret runt.

Vision
Stockholms skargdrd ska vara en
aret-runt-destination i varldsklass.

Uppdrag

Marknadsfora Stockholm Archipelago for
internationell marknad mot naturtriben (ett
intressesegment)

Skapa moéjligheter for fler affarer for
besoksnaringsforetagen i skargarden -
destinationsutveckling.

= Stockholm Archipelago




Skapa EN destination -
Stockholm Archipelago

Vi arbetar for forutsattningar for battre hallbara affarer for
naringen:

o Produkt- och afférsutveckling - hallbar
sampaketering med naturupplevelsen i centrum.

o Verktygsvéska - metoder for besdksnéaringsutveckling

/ , >, o Kunskapsspridning — mellan féretagen och mellan
ST . 7 : e samverkansparterna.

o Natverkande - i allt vad vi gér.

o Tillgéingligt digitalt — fran hemsidan till Explore
Archipelago.

o Tillgéinglig transport - Vaxholmsbolaget adjungerad i
styrgruppen.

o Stockholm Archipelago Trail - utveckling av
destinationen med naturaktivitet i fokus.

o Skdargardsbarometern - statistik




Verktygsvaskan — en metod

1. Initiera. En produktidé initieras.

2. Samverka. Vidareutveckla projektidén med
andra foéretag.

CHECKLISTA

3. Organisera. Samla kompetens och bilda en

. ° For hallbar produktutveckling och sampaketering
arbetsgrupp. Férdela roller och ansvarsomraden.

4. Produktutveckla. Prototyp och intdktsmodell tas

Stockholm Archipelago
fram.

5. Vidareutveckla. Utvardera och justera produkten
utifrén testkorning.

6. Marknadsfora och sdlja. Produkten klar for
marknaden.



Kommunicera EN destination -
Stockholm Archipelago

Vi marknadsféra Stockholm Archipelago for internationell
marknad mot “naturtriben” (ett intressesegment):

o Samarbete med press och media — med Visit Stockholm
och Visit Sweden.

o Massor Travel Trade - B2B, internationella marknaden

o Visningsresor for researrangdrer — med “naturtriben”
som kunder.

o Hemsida - Stockholmarchipelago.se/.com till Explore
Archipelago

o Instagram - archipelago.stockholm (svenska & engelskal
o Samarbete med Google kring Street View - tillganglighet

o Gemensam mediabank/imagebank for
samverkansparter och féretag - med Skargardsstiftelsen

o Film Stockholm - filmproduktion “off season”.

o LinkedIn - intern kommunikation
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Styrkan i samverkan <3

>

Vi far tillgang till verktyg for héllbar féretags- och
destinationsutveckling

Vi syns i Stockholm Archipelagos och Visit Stockholm
kanaler

Vi tar del av samverkan med Visit Sweden

Vi blir en stark och viktig part i dialogen med andra
offentliga parter

Vi har mojlighet att séka stéd/delta i utvecklingsprojekt,
nationellt och via EU.

Vi kan erbjuda véara féretag kompetensforstarkning
Vi nér internationell press

Vi kan skapa samverkansplattformar fér féretag i hela
Stockholms Skargérd och Stockholm Stad

Vi blir @nnu mer synliga fér stora evenemangsarrangérer.
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Samverkansparternas
insatser vaxer i Stockholm
Archipelago

Total insats fran samtliga parter under nuvarande

avtalsperiod 2021 - 2023: 5,4 miljoner kronor

Beviljade projektpengar under nuvarande
avtalsperiod 2021 - 2022: 5,4 miljoner kronor.

Beviljade projekt:
Tillvaxtverket produktutveckling 1, 8 miljoner kronor

Tillvaxtverket, forts produktutveckling 1,5 miljoner kronor

-Naturvardsverket 1,5 miljoner kronor

-Region Stockholm/Skargardanslaget 600 000 kronor



Ndr september blir som
augusti...

WSP har undersdkt potentialen i skérgarden, utifran ett scenario
dar bescken under september manad &kar till en nivé
motsvarande genomsnittet for augusti ménad 2017-2019.
Berdkningarna &r gjorda utifrdn dokumenterade gastnatter,
omsdttning och sysselsattning 2017-2019 vid 28 anléggningar
som ingdr i Stockholm Archipelagos féretagskatalog.

o 40-50 miljoner kronor i intdkter
kopplade till logi, lokal konsumtion samt
aktiviteter

o 45 fler arbetstillfallen

o 12-13 miljoner kronor i skatteintdkter
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